CURRICULUM VITAE STIINTIFIC SI PROFESIONAL

Profilul:

Profesor univ. dr. Costinel DOBRE la Departamentul de Marketing si Relatii Economice
Internationale, Facultatea de Economie si Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din
Timisoara, coordonator stiintific de doctorat din anul 2009 autor si coautor a 3 articole publicate
in reviste cu AIS nenul, a peste 25 articole aparute in reviste indexate BDI si a 7 carti de
specialitate, cu interese curente de cercetare legate de experienta online si offline a consumatorilor,
relatia consumatorilor cu brandurile de produse si organizationale (identitate, imagine, loialitate),
marketing online si marketing in social media, designul, estetica vizuald a site-urilor web si
interactiunea om-computer, comportamentele de cumparare si de consum pe piata brandurilor de
lux (consumul ostentativ, snobismul, conformismul, hedonismul) etc.

NUME SI PRENUME: DOBRE COSTINEL
Nationalitatea: Romana
Locul si data nasterii : Barbuletu, DAmbovita, Romani [N

Institutia: Universitatea de Vest din Timisoara/ Facultatea de Economie si de Administrare a
Afacerilor

Adresa: Vasile Parvan, nr. 4, Timisoara / J. H. Pestalozzi, nr. 16, Timisoara
Telefon/Fax Institutie: +40/256/ 592.565

E-mail: costinel.dobre@e-uvt.ro

Titlul stiintific: Dr. in domeniul: Economie

Grad didactic actual : Profesor univ. dr.

Pozitia institutionala: Director de departament

Conducator de doctorat: Universitatea de Vest din Timisoara, din anul 2009, domeniul
MARKETING prin ordinul MECI nr. 4697/14.08.2009

Numadr de doctoranzi aflati 1n stagiu / prelungire
Numidrol total de doctoranzi (din 2009-pana in 2022): 18 doctoranzi.

Numparul total de doctoranzi care au finalizat teza: 12 doctoranzi (3 teze coordonate in limba
franceza - 2 doctoranzi din Algeria si o doctoranda din Tunisia)

Numar de doctoranzi aflati in stagiu / prelungire (2015/2016-2019/2020): 3 doctoranzi



Numar de doctoranzi care au finalizat (2015/2016-2019/2020-2021-2022): 6 doctoranzi

Numar de doctoranzi coordonati care in urma sustinerii publice au obtinut calificativul ,,Excelent
/ Foarte bine”: 12 doctoranzi (2009-2020)

2015/2016-2019/2020-2021-2022- 6 doctoranzi au finalizat doctoratul si au obtinut calificativul
Foarte bine

6 doctoranzi sunt in stagiu sau li s-a aprobat prelungirea stagiului (3 doctoranzi)
Activitatea de mentorat / postdoctorat (numar postdoctoranzi mentorati):
Membru al unor comisii §i asociatii stiintifice si profesionale nationale:

Membru al unor comisii si asociatii stiintifice si profesionale internationale: membru al EMAC
(2011-2017)

Premii si distinctii stiintifice: Premiu pentru cea mai bund carte economica publicatad in anul 2019
acordat de AFER (cartea ,,Marketing online si social media. O célatorie in lumea virtuald a
marketingului”, Editura CH BECK, 2019)

Visiting professor/ Visiting researcher (institutie, perioada):
Experienta profesionala relevanta:

EXPERIENTA PROFESIONALA ACADEMICA
Universitatea de Vest din Timisoara

1990-1992- Asistent universitar;

1992-1999- Lector universitar;

1999-2003- Conferentiar universitar

2003- prezent- Profesor universitar

EXPERIENTA PROFESIONALA ADMINISTRATIVA

Membru in C.N.A.T.D.C.U. (Comisia Nationald de Acordare a Titlurilor, Diplomelor si
Certificatelor Universitare): 2010-2016.

Prodecan al Facultitii de Economie si de Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din
Timisoara: 2008-2012.

Director al Departamentului de Marketing si Relatii Economice Internationale, Facultatea de
Economie si de Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din Timisoara : 2012-2016

Prodecan al Facultitii de Economie si de Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din
Timisoara : 2016-2018.



Director al Departamentului de Marketing si Relatii Economice Internationale, Facultatea de
Economie si de Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din Timisoara : 2020-pana in
prezent.

Responsabil al programului de master Publicitate si Promovarea Vanzarilor : 2008 pana in prezent.

EXPERIENTA PROFESIONALA IN MEDIUL ECONOMICO-SOCIAL

Studii:

Teza de doctorat Cercetiri de marketing in cadrul pietei vinului, diploma de doctor nr.
10/28.04.1999, OMEN nr 34/15.03.1999., conducator stiintific Cosnstantin Negrut, sustinuta in
23.10.1998 la Universitatea de Vest din Timisoara

EDUCATIE ACADEMICA

1987- absolvent al Facultatii de Stiinte Economice, Universitatea din Timisoara (in prezent
Facultatea de Economie si de Administrare a Afacerilor, Universitatea de Vest din
Timisoara).

SPECIALIZARI iN STRAINATATE

1. lanuarie- lunie, 1994- Ecole Supérieure Universitaire de Tourisme et Hotellerie, Angers,
Franta.
Domenii principale studiate: Comportamentul consumatorului; Cercetari calitative si cantitative
de marketing; Comunicare integrata de marketing.

2. lanuarie-lunie, 1996- UNIVERSITE DES SCIENCES SOCIALES TOULOUSE I, Ecole
Supérieure Universitaire de Gestion, Franta
Domenii principale studiate: Comportamentul consumatorului; Comunicarea integrata de
marketing; Marketingul canalelor de distributie

ALTE CURSURI DE FORMARE/ PREGATIRE PROFESIONALA
Competente lingvistice: nivel scris/citit/vorbit

Competente lingvistice: franceza, -citit, vorbit, scris/ engleza- citit.
Alte competente:

Comunicare interumana bund;



Abilitéti de lucru in echipa;

Competente avansate de utilizare a Microsoft Office ( Word, Excel, Power Point), Windows
98/2000/Me/Xp, Internet Explorer, limbaj HTML, Outlook Express, SPSS.

VIZIBILITATE IN PLAN STIINTIFIC LA NIVEL NATIONAL SI INTERNATIONAL
(INDICELE HIRSCH (H-index) WEB OF SCIENCE/SCOPUS/GOOGLE SCHOLAR):

GOOGLE SCHOLAR: h-index: toate -9; din 2017- 5.
SCOPUS: h-index -2;
WEB OF SCIENCE:- 1

DOMENIUL DE INTERES STIINTIFIC: Marketing, cu subdomeniile: Comportamentul
(experientele) consumatorilor in mediul online (digital) si offline; Brandingul offline si online -
dezvoltarea valorii brandului (engl. ,brand equity”); Marketing online (web marketing si
marketing 1n social media).

MEMBRU IN REDACTIILE/ COLEGIILOR REVISTELOR DE
SPECIALITATE/EDITOR

Editor: membru in board-ul stiintific al Journal of Marketing Analytics, Springer, Palgrave
MacMuillan, https://www.palgrave.com/gp/journal/41270/about/editorial-board (ESCI si Scopus)
Membru in comitetul stiintific al ROMANIAN JOURNAL OF MARKETING, ISSN 1824-

2454 — varianta tiparitd; ISSN 1844-6523 — varianta online (jurnal care si-a Incetat aparitia)

Recenzor:

1. Recenzor al European Marketing Academy, Annual Conference,Valencia, Spain,
2014. Recenzor al SAGE Open Journals.

2. Recenzor al Scientific Annals of the "Alexandru loan Cuza" University of lasi. Economic
Sciences.

Recenzor al revistei Logistique Management, editata de Businees School Bordeaux.
Recenzor al Journal of Management & Marketing. Challenges for the Knowledge Society
Membru 1n comitetul stiintific a trei conferinte internationale (Avignon, Franta-2008, Cluj
—Napoca-2005 si Timisoara -2008).

obrw

PROIECTE DE CERCETARE STIINTIFICA (2016-2020)

In calitate de director / coordonator partener UVT: (toate elementele de identificare ale
proiectului)

Membru in echipa de proiect toate elementele de identificare ale proiectului):



LISTA CELOR MAI IMPORTANTE PUBLICATII (2016 — 2022)
Carti
Publicate in edituri nationale:
1. DOBRE, C., MILOVAN, A. (2019), Marketing online si social media. Célatorie in
lumea virtuala a marketingului, Editura C.H. BECK.
2. Dabre, C. (2018), Marketing, Editura Mirton, ISBN: 978-973-52-0246-0 (coautor).

Publicate in edituri internationale:
Capitole in carti

Publicate in edituri nationale -
Publicate in edituri internationale -
Contributii in volume colective
Publicate de institutii din tara -
Publicate de institutii din strainatate -
Articole

Publicate in reviste cotate in WEB of SCIENCE (numar) astfel: 3

1. Petrescu, Maria; Kitchen, Philip; Dobre, Costinel; Ben Mrad, Selima; Milovan Ciuta,
Anca; Goldring, Deborah; Fiedler, Anne, Innocent until proven guilty: suspicion of
deception in online reviews" in European Journal of Marketing, Vol. 56 No. 4, pp. 1184-

1209. https://doi.org/10.1108/EJM-10-2019-0776.

2. Fine,. M., Gironda, J., Petrescu, M, Dobre, C., ., The Oscars: friends and foes for

millennials, Journal of Consumer Behaviour, 2022, Article DOI: 10.1002/cb.2103.

3. .Costinel Dobre *, Anca-Maria Milovan, Cristian Dutu, Gheorghe Preda and Amadea
Agapie, The Common Values of Social Media Marketing and Luxury Brands. The
Millennials and Generation Z Perspective, in J. Theor. Appl. Electron. Commer. Res. 2021,

16(7), 2532-2553; https://doi.org/10.3390/jtaer16070139.

Articole publicate in calitate de prim-autor, autor-corespondent sau singur autor (se identifica

articolele cu toate datele acestora): 1;

1.Costinel Dobre *, Anca-Maria Milovan, Cristian Dutu, Gheorghe Preda and Amadea Agapie,
The Common Values of Social Media Marketing and Luxury Brands. The Millennials and
Generation Z Perspective, in J. Theor. Appl. Electron. Commer. Res. 2021, 16(7), 2532-2553;

https://doi.org/10.3390/jtaer16070139.



Articole publicate Tn colaborare cu studentii-doctoranzi coordonati (se identifica articolele cu toate
datele acestora): 1

a. Costinel Dobre *, Anca-Maria Milovan, Cristian Dutu, Gheorghe Preda and Amadea Agapie,
The Common Values of Social Media Marketing and Luxury Brands. The Millennials and
Generation Z Perspective, in J. Theor. Appl. Electron. Commer. Res. 2021, 16(7), 2532-2553;
https://doi.org/10.3390/jtaer16070139.

Publicate in reviste cotate in baze de date internationale (4 intre 2016-2020):

1. Costinel Dobre, Gheorghe Preda, Anca Milovan, Remus lonut Naghi, Sorin loan Prada, 2021.
Review of Innovation and Competitiveness: A Journal of Economic and Social Research, /12/31.
2. Lassaad Gh., Dobre, C., Etemad-Sajadi, R., Milovan, A.-M., The impact of cultural dimensions

on the perceived risk of online shopping, STUDIA NEGOTIA, 3/2019.

3. Maria Petrescu, Costinel Dobre, Anca-Maria Milovan-Ciuta (2018), Social bonds and
millennial consumers' activity in social networks, International Journal of Internet
Marketing and Advertising, Volume 12, Issue 3.

4. 3.. Petrescu M., Dobre C., Mrad S.B. (2017) Assessing Consumer Confidence from Online
Sources: An Abstract. In: Rossi P. (eds) Marketing at the Confluence between Entertainment
and Analytics. Developments in  Marketing Science: Proceedings of the Academy of
Marketing Science. Springer, Cham.

5. Dobre, C., Bezzaouia, M., Milovan-Ciuta, A., M., Joanta (Rusan), R., Cultural differences
and motivations for the purchase and consumption of luxury brands, Romanian Journal of
Marketing, nr. 1/2016.=

Din care: articole publicate in colaborare cu studentii-doctoranzi coordonati (se identifica
articolele cu toate datele acestora):

1. Dobre, C., Bezzaouia, M., Milovan-Ciuta, A., M., Joantd (Rusan), R., Cultural
differences and motivations for the purchase and consumption of luxury brands,
Romanian Journal of Marketing, nr. 1/2016.

Lucrari publicate in Proccedings-ul conferintelor cotate Web of Science (se identifica articolele
Ccu toate datele acestora)

Key note speaker/ invited speaker (conferinta, date de identificare) -

Timisoara, 31.10.2022

Costinel Dobre








