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PLAN DE INVATAMANT

Valabil incepand cu anul universitar 2024-2025

Facultatea:

Facultatea de Economie si
de Administrare a Afacerilor

Ciclul de studii universitare:

Master

Denumirea programului de studii universitare de masterat:

Marketing strategic
st marketing digital

Denumirea calificarii dobandita in urma absolvirii programului de studii:

Specialist marketing
strategic si digital

Titlul acordat:

Master in Marketing

Durata studiilor (in ani): 2

Numir de credite (ECTS): 120

Forma de invatamant: Invatimant cu frecventa
(1F)

Limba de predare: Romana

Locatia geografica de desfasurare a studiilor: Timisoara

Incadrarea programului de studii in domenii de stiinta

Domeniul fundamental:

Stiinte sociale

Ramura de stiinta:

Stiinte Economice

Domeniul de studii universitare de masterat:

Marketing

Denumirea domeniului larg de studii (conform DL-ISCED F-2013):

Business, administration and law

Denumirea domeniului restrans de studii (conform DR-ISCED F-2013):

Business and administration

Denumirea domeniului detaliat de studii (conform DDS-ISCED F-2013):

Marketing
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PREZENTAREA GENERALA A PROGRAMULUI DE
STUDII UNIVERSITARE

1. Misiunea programului de studii

Misiunea programului de master ”Marketing strategic si marketing digital” consta in
formarea unor manageri si specialisti de marketing cu abilitéti strategice si digitale, orientati spre
piata, capabili sa creasca valoarea unei firme, a capitalului brand si a capitalului client.

Obiectivele majore ale programului de master ”Marketing strategic si marketing digital”
sunt urmatoarele:

a) dezvoltarea abilitatii studentilor de a integra viziunea de ansamblu a unui manager de
marketing la nivel strategic si operational cu orientarea tehnica a unui informatician si a
unui analist de date;

b) dezvoltarea unor programe de cercetare interdisciplinare privind consecintele asupra
performantei ale integrarii capabilitatilor de marketing si a capabilitatilor tehnologice ale
organizatiilor;

C) cresterea sanselor de angajare ale unui absolvent si a capacititii sale de a se adapta
continuu la dinamica cerintelor pietei muncii;

d) cresterea sanselor unui absolvent de a-si crea un nou business.

2. Competente si rezultate asteptate ale Invatarii formate in
cadrul programului de studii

A. COMPETENTE

Competente-cheie:

abilitatea de a invata continuu pentru dezvoltarea personal;

abilitatea de a identifica si a se integra ntr-un loc de munca corespunzitor propriilor
abilitti si aspiratii;

abilitatea de a se integra in societate;

abilitatea de a se manifesta ca un cetatean activ.

Competente profesionale:
e fundamentarea, elaborarea si implementarea planurilor strategice de marketing pentru o
companie si pentru un brand in mediul digital;
utilizarea instrumentelor interactive Tn marketingul digital;
realizarea managementului brandului Th mediul digital;
realizarea managementului relatiilor cu clientii, concurentii si partenerii strategict;
realizarea managementului experientei digitale a clientului;
utilizarea instrumentelor de marketing analytics;
utilizarea sistemelor inteligente in marketingul digital;
dezvoltarea unui proiect de inovare a practicii de marketing;
dezvoltarea si implementarea unui plan antreprenorial in mediul digital;

elaborarea si realizarea unui proiect de cercetare in marketingul digital.
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Competente transversale:
a) Competente personale:
e abilitatea de a rezolva creativ problemele;

abilitatea de a fi orientat spre rezultat;
e abilitatea de a actiona in mod responsabil si autonom.

b) Competente interpersonale:

e abilitatea de a lucra in echipa;
e abilitatea de a comunica si de a crea relatii sociale.

c) Competente de cetatenie globala:
e abilitatea de a aborda si solutiona problemele dintr-o perspectiva globala;

e abilitatea de a dezvolta solutii orientate spre sustenabilitate diverselor probleme de
business.

B. REZULTATE ASTEPTATE ALE INVATARII

a) Cunostinte

e Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor marketigului strategic si
marketingului digital;

e Cunoasterea, intelegerea si utilizarea instrumentelor digitale Tn marketingul strategic si
marketingul digital,

e Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si  metodelor inovarii si
antreprenoriatului Tn mediul digital,

e Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor cercetarii stiintifice in
marketigul digital.

b) Abilitati

Utilizarea instrumentelor digitale in practica de marketing strategic si operational;
Elaborarea si implementarea planurilor de marketing digital pentru un produs si brand;
Practicarea managementului brandului in mediul digital;

Practicarea managementului experientei digitale a clientului;

Practicarea managementului relatiilor cu clientii Tn mediul digital;

Utilizarea instrumentelor digitale in inovarea practicii de marketing;

Dezvoltarea si implementarea unui plan antreprenorial in mediul digital;

Dezvoltarea si realizarea unui proiect de cercetare in marketingul digital.

¢) Responsabilitate si autonomie

e Asumarea responsabilitatii privind contributia la dezvoltarea bazei de cunostinte si
imbunatatirea practicilor de marketing digital ale organizatiei in care isi desfasoara
activitatea;

e Adoptarea unor noi abordari strategice care faciliteaza transformarea digitala a
organizatiei in care isi desfasoara activitatea si Tmbunatatirea performantei echipelor din
care face parte.

edu@e-uvt.ro

WWW.uvt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest MINISTERUL EDUCATIEI
N UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

3. Ocupatii care pot fi practicate pe piata muncii
122107 Manager marketing;

243104 Manager de produs;

243207 Brand manager;

243103 Specialist marketing;

243203 Referent de specialitate marketing.

4. Asigurarea traseelor flexibile de invatare in cadrul

programului de studii

Disciplinele la alegere (optionale) sunt propuse pentru semestrele doi si trei si sunt grupate in
pachete optionale, care completeaza traseul de specializare a studentului. Alegerea traseului se face
de catre student, inainte de Inceperea fiecarui an universitar.

Disciplinele facultative sunt propuse pentru semestrele 1-4 de cétre Departamentul de
marketing si relatii economice internationale care gestioneaza programul de studii, dar pot fi
alese si din pachetele oferite de alte facultati ale UVT.

In conformitate cu prevederile Regulamentului privind elaborarea planurilor de
invatamant pentru programele de studii de la Universitatea de Vest din Timisoara, pentru ca
studentii sd poata beneficia de credite pentru activitati de voluntariat in baza prevederilor Legii
Invataimantului Superior nr. 199/2023, cu modificarile si completarile ulterioare (articolul 203,
alineatul (9)), disciplina Voluntariat este disponibild in fiecare semestru in planurile de
invatdmant ale tuturor programelor de studii universitare de licenta si de masterat, cu statut de
disciplina facultativa, cu un numar de 2 credite ECTS.

5. Activitatea profesionala si evaluarea studentilor

Drepturile, obligatiile si conditiile desfasurarii activitatii profesionale a studentilor la
Universitatea de Vest din Timisoara sunt reglementate prin Codul drepturilor si obligatiilor
studentului si Regulamentul privind activitatea profesionala a studentilor de la ciclurile de studii
universitare de licenta si de masterat din UVT, aprobat de Senatul UVT.

Forma si metodele de evaluare/examinare pentru fiecare disciplind din planul de
invatamant se stabilesc prin fisele disciplinelor.

6. Examenul de finalizare a studiilor

In conformitate cu Regulamentul privind organizarea si desfisurarea examenelor de
finalizare a studiilor universitare de licenta si de masterat la Universitatea de Vest din
Timisoara, aprobat de Senatul UVT, examenul de finalizare a studiilor universitare de masterat
la orice program de studii universitare de masterat organizat la UVT consta intr-o proba de
elaborare si sustinere a lucrarii de disertatie, pentru care se acorda 10 credite.

Tematica si bibliografia corespunzatoare probelor examenului de finalizare a studiilor se
publica pe site-ul propriu al fiecarei facultéti si/sau pe site-ul UVT inainte de inceputul fiecarui
an universitar.
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Inscrierea la examenul de finalizare a studiilor este conditionati de alegerea de citre
student a temei lucrarii de finalizare a studiilor in cel mult 60 de zile de la inceputul anului
universitar al anului de studii terminal.

Depunerea variantei finale a lucrarii de finalizare a studiilor pe platforma de e-learning se
face cu cel putin 5 zile lucratoare nainte de data programata pentru inceperea examenului.

Fiecare lucrare de finalizare a studiilor va fi insotitd, in momentul depunerii, de Raportul
de similaritate rezultat ca urmare a verificarii originalitatii lucrarii de finalizare a studiilor
universitare printr-un soft specializat, pe platforma de e-learning a UVT.

Conform structurii anului universitar, la UVT examenele de finalizare a studiilor
universitare se pot organiza in 3 sesiuni, de reguld in lunile iulie, septembrie si februarie.

7. Pregatirea pentru profesia didactica

Studentii care doresc sa opteze si pentru o carierd didactica in invatdmantul preuniversitar
trebuie sa parcurga (complementar prezentului program de studii) si sa finalizeze Programul de
formare psihopedagogica in vederea certificarii competentelor pentru profesia didactica si sa
obtina Certificatul de absolvire a acestui program. In Universitatea de Vest din Timisoara acest
program este organizat prin intermediul Departamentului pentru Pregéatirea Personalului Didactic
(DPPD) si poate fi urmat in paralel cu studiile universitare sau In regim postuniversitar.
Informatii detaliate se pot obtine accesand linkul: https://dppd.uvt.ro.
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LISTA DISCIPLINELOR STUDIATE, GRUPATE PE ANI SI SEMESTRE
DE STUDII

Anul de studii |
An universitar 2024-2025

MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

Semestrul | Semestrul 11
Nr. L Cod Numir de ore/ | Numéir | Numir de ore/ | Numir
Disciplina Cl| C2 R A% S < A x
crt. disciplina saptamana de saptamana de
C|S|L|P | credite |C|S|L|P| credite
Marketing strategic in MK2MSM
L mediul digital DS| DO | "l | 2! 6
Instrumente digitale in MK2MSM
2 marketing DS | DO D1102 12 6
C MK2MSM
3. Inovare digitala DS | DO D1103 2|1 6
Baze de date avansate in MK2MSM
4 marketing DS | DO D1104 12 6
Comunicare in limba
5. straina (franceza, DF | po | MK2MSM 11 4
< b D1105
engleza, germand)
. .. MK2MSM
6. Etica cercetarii DF | DO D1106 1 2
S MK2MSM
7. Marketing digital DS | DO D1201 2 | 2 8
. . MK2MSM
8. Marketing analytics DS | DO D1202 2 |2 8
Inteligenta artificiald in MK2MSM
o marketing DS | DO D1203 2|2 8
Managementul MK2MSM
transformadrii digitale D1204
10. DS | DOP
Managementul MK2MSM 1l 6
experientei digitale D1205
Total 8|7 7|7
30 30
Total ore didactice pe saptimana 15 14
Discipline facultative
Semestrul | Semestrul 11
Nr. L Cod Numir de ore/ | Numir | Numir de ore/ | Numar
Disciplina Cl| C2 e o S < A < S < A <
crt. disciplina saptamana de saptamana de
C|s|L|P|credite [C|][S]|L]|P]| credit
. DFA | MK2MSM
1. Voluntariat 1 DC C D1107 60 de ore/sem. 2
L DFA | MK2MSM
2. Academic writing DC C D1206 111 2
. DFA | MK2MSM
3. Voluntariat 2 DC c D1207 60 de ore/sem. 2
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Anul de studii |1
An universitar 2025-2026

Semestrul | Semestrul 11
Nr. e Cod Numar de ore/ | Numar | Numar de ore/ | Numar
Disciplina Cl| C2 R e A e A
crt. disciplina saptamana de saptamana de
C|S|L| P | credite |C| S| L]|P| credite
Platforme de
1. automatizare a DS | DO MKZMSM 212 8
. . D2101
marketingului
Business intelligence si MK2MSM
2 Big data DS | DO D2102 2|2 8
Marketing relational si MK2MSM
3 Social CRM DS | DO | "po03 | 212 8
Managementul
. brandului in mediul | DS | Do | MKZMSM 2| 2 8
. D2201
digital
Antreprenoriat
5. international in mediul | DS | DO MK2MSM 2|2 8
L D2202
digital
e o MK2MSM
6. Cercetare stiintifica DS | DO D2203 2 6
Stagiu pentru elaborarea MK2MSM
£ lucrarii de disertatie | > | 0O | D2204 2 5
. MK2MSM 84 de
8 Practica DS | DO D2205 ore/semestru 8
9. Marketing prin continut MK2MSM
ps | pop | D2104 |, |, 6
10 Managementul MK2MSM
' comunitatilor virtuale D2105
Total 716 4 | 8
: - —— 30 30
Total ore didactice pe siptamana 13 12
Discipline facultative
Semestrul | Semestrul 11
Nr. . Cod Numar de ore/ | Numir | Numar de ore/ | Numair
Disciplina Cl | C2 AR . e A~ < ex A«
crt. disciplina saptamana de saptamana de
C|S|L|P/| credite |C| S| L | P /| credite
o DF | MK2MSM
1. Limba3 striind 11 DF AC D2106 2 2
. DF | MK2MSM
2. Voluntariat 3 DC AC D2107 60 de ore/sem. 2
. DF | MK2MSM
3. Voluntariat 4 DC AC D2206 60 de ore/sem. 2

Legenda
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C1

criteriul continutului

C2

criteriul obligativitatii

DF

discipline fundamentale

DD

discipline de domeniu (unde este cazul)

DS

discipline de specialitate

DC

discipline complementare

DO

discipline obligatorii (impuse)

DOP

discipline optionale (la alegere)

DFAC

discipline facultative

CP

competenta profesionald

CT

competenta transversala

activitate didactica de tip curs

activitate didactica de tip seminar

activitate didactica de tip laborator practic

o|rin o

activitate didactica de tip stagiu de practica

edu@e-uvt.ro

WWW.uvt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

l‘-Universitatea de Vest

MINISTERUL EDUCATIEI

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

BILANT GENERAL I
(dupa criteriul continutului)
Numir total de ore Prevedere
N:' Tip disciplini Anul | Anul 11 Tntreg programul de studii | o4 din ngzgii;cd
crt.
Curs | S/L/P | Curs | S/L/P | Curs | S/L/P Total total ARACIS
1. Fundamentale 28 14 - - 28 14 42 5%
De domeniu
(daca exista) Nu este
3. De specialitate 182 182 146 264 328 446 774 95% cazul.
4, Complementare - - - - - - - -
TOTAL 210 196 146 264 356 460 816 100%
BILANT GENERAL II
(dupa criteriul obligativitatii)
Numar total de ore Prevedere
N';' Tip disciplini Anul | Anul 11 Tntreg programul de studii | 94 din 5:323?::
crt.
Curs | S/L/P | Curs | S/L/P | Curs | S/L/P Total total ARACIS
1. Obligatorie 196 182 132 250 328 432 760 93,14% NU este
2. Optionala 14 14 14 14 28 28 56 6,86% cazul
TOTAL 210 196 146 264 356 460 816 100% '
3. \ Facultative 14 134 - 148 14 282 296 36,27%
Raport total ore de seminar/laborator/practica/ore de curs 1,29
Responsabil program de studii,  Director de departament, Decan,

Prof. univ. dr. Florin Foltean Prof. univ. dr. Costinel Dobre  Conf. univ. dr. Claudiu Botoc

Rector,
prof. univ. dr. Marilen Gabriel PIRTEA
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CORELAREA DINTRE COMPETENTE, REZULTATELE ASTEPTATE ALE INVATARII SI DISCIPLINELE STUDIATE

Corelarea rezultatelor asteptate ale invatarii cu disciplinele studiate
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Cunostinte
Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor

. . .. . Cog . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
marketigului strategic si marketingului digital
Cunoasterea, intelegerea si utilizarea instrumentelor digitale in
. L . _ X | x| x| x X | x| x| x| x X | X X X X X X X | X X
marketigul strategic si marketingul digital
Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor
S ; R L ; X X X | x| x X X X X X X
inovarii si antreprenoriatului in mediul digital
Cunoasterea, intelegerea si utilizarea conceptelor si metodelor % | x X X X

cercetarii stiintifice in marketingul digital

Abilitii N v v o

Utilizarea instrumentelor digitale in practica de marketing

L . X | X | X | X X | X | x| x| x| x X | X X X X X X X | X X
strategic si operational
Elaborarea si implementarea planurilor de marketing digital pentru
. X X X X X X X X X X X X X X X X
un produs si brand
Practicarea managementului brandului in mediul digital X | X | X | X X | X | X X X | X X X X | X X
Practicarea managementului experientei digitale a clientului X X X X X X X X X X X X X X X
Practicarea managementului relatiilor cu clientii in mediul digital X X X X X X X X X X X X X X X
Utilizarea instrumentelor digitale Tn inovarea practicii de X
marketing X X X X X X X X X X X X X X
Dezvoltarea si implementarea unui plan antreprenorial in mediul
. ’ X X X X X X X X
digital
Dezvoltarea si realizarea unui proiect de cercetare Th marketingul
digital X | X X X X X

Asumarea responsabilitatii privind contributia la dezvoltarea bazei
de cunostinte si imbunatatirea practicilor de marketing digital ale | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X | X X X X X X X | X X X
organizatiei in care 1si desfasoard activitatea

Adoptarea unor noi abordari strategice care faciliteaza
transformarea digitala a organizatiei in care isi desfasoara
activitatea si imbunatitirea performantei echipelor din care face
parte
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Corelarea rezultatelor asteptate ale invatarii cu competentele-cheie, profesionale si transversale

Rezultate asteptate ale invatarii

Competente-cheie

Competente profesionale

Competente transversale

pentru

ta continuu

5

inva

N

Abilitatea de a

Cunostinte

Cunoasterea si intelegerea conceptelor si
metodelor marketigului strategic si
marketingului digital

x

dezvoltarea personala

gra
tor

et

bilitatea de a identifica si a se inte

A

a corespunza

ntr-un loc de munc

propriilor abilitati si aspiratii

in societate

Abilitatea de a se integra

x

Abilitatea de a se manifesta ca un

5

cetdtean activ

5

elaborarea si

Fundamentarea,
implementarea planurilor strategice de

arketing pentru o companie si pentru un

x

brand in mediul digital

n

Utilizarea instrumentelor interactive

marketingul digital

n

ealizarea managementului brandului

x

mediul digital
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5

ealizarea managementului rela
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x

x

x

antreprenorial in mediul digital

proiect de

cercetare Tn marketingul digital

5

Elaborarea si realizarea unui

Abilitatea de a rezolva creativ

problemele

Abilitatea de a fi orientat spre rezultat

x

5

Abilitatea de a actiona in mod
responsabil si autonom

a

5

orientate spre sustenabilitate
diverselor probleme de business

5

H

H

5

relatii sociale

Abilitatea de a lucra in echipa
Abilitatea de a aborda si solutiona
problemele dintr-o perspectiva global
Abilitatea de a dezvolta solutii

Abilitatea de a comunica si de a crea

x
x
x
x

Cunoasterea si Intelegerea instrumentelor
digitale in marketigul strategic si marketingul
digital

Cunoasterea si intelegerea conceptelor si
metodelor inovarii si antreprenoriatului in
mediul digital

Cunoasterea si intelegerea conceptelor si
metodelor cercetarii stiintifice in marketigul
digital

Abilititi

Utilizarea instrumentelor digitale Tn practica de

. L . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
marketing strategic si operational
Elaborarea si implementarea planurilor de
. .. . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
marketing digital pentru un produs si brand
Practicarea managementului  brandului n
S X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
mediul digital
Practicarea ~ managementului  experientei
. . . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
digitale a clientului
Practicarea managementului relatiilor cu
A . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
clientii In mediul digital
Utilizarea instrumentelor digitale in inovarea
.. . X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
practicii de marketing
Dezvoltarea si implementarea unui plan
2 P X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
antreprenorial Tn mediul digital
Dezvoltarea si realizarea unui proiect de
X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X

cercetare in marketingul digital

Responsabilitate si autonomie

Asumarea responsabilitatii privind contributia

Adresa postala: Bd. Vasile Parvan nr. 4, cod postal 300223, Timisoara, jud. Timis, Roméania

Numar de telefon: +40-(0)256-592.697

Adresa de e-mail: edu@e-uvt.ro

\Website: www.uvt.ro
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la dezvoltarea bazei de cunostinte si
imbunatatirea practicilor de marketing digital
ale unei organizatii

Adoptarea unor noi abordari strategice care
faciliteaza transformarea digitald a organizatiei
in care 1si desfasoard activitatea si
imbunatatirea performantei echipeli

edu@e-uvt.ro

WWW.UVt.ro
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