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1. Contextul programului de studii universitare

Facultate:

Stiinte ale Guvernarii si Comunicarii

Ciclul de studii universitare:

Masterat

Denumirea programului de studii universitare de
masterat:

Comunicare publicitara in medii digitale

Tipul programului:

Profesional

Denumirea calificariil dobandita in urma absolvirii
programului de studii:

Specialist in comunicare publicitara digitala

Nivelul calificarii (conform CNC/CEC): Nivel 7
Titlul acordat: Master in Stiinte ale comunicarii
Durata studiilor (in ani): 2
Numar de credite (ECTS): 120 ECTS

Forma de invatamant:

Tnvatamant cu frecvents

Limba de predare:

Romana

Locatia geografica de desfasurare a studiilor:

Timisoara

Ocupatii care pot fi practicate pe piata muncii:

e Brand manager — cod ESCO 2431.4
e Media planner — cod ESCO 2431.10
e Specialist marketing online — cod ESCO
2431.10.4

Alte ocupatii pentru care programul de studii
universitare formeaza competente:

Tncadrarea programului de studii in domenii de stiinta

Domeniul fundamental:

Stiinte sociale

Ramura de stiinta:

Stiinte ale comunicarii

Domeniul de studii universitare de masterat:

Stiinte ale comunicarii

Denumirea domeniului larg de studii (conform DL-
ISCED F-2013):

Afaceri, administratie si drept

Denumirea domeniului restrans de studii
(conform DR-ISCED F-2013):

Afaceri si administratie

Denumirea domeniului detaliat de studii (conform
DDS-ISCED F-2013):

Marketing si publicitate

Data expirarii acreditarii domeniului de studii:

09.05.2029

1 Calificarea (qualification) este rezultatul formal al unui proces de evaluare si validare, care este obtinut atunci cand

un organism/o autoritate competent/3 stabileste ca o persoana a dobandit rezultate ale invatarii corespunzatoare
unor standarde prestabilite. Calificarile dobandite de absolventii programelor de studii din invatamantul superior
sunt atestate prin diplome, prin certificate si prin alte acte de studii eliberate numai de catre institutiile de

fnvatamant superior acreditate.

edu@e-uvt.ro

WwWw.uvt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

2. Date statistice privind procesul de admitere

2.1. Evolutia numarului de studenti inmatriculati in anul |
Evolutia numarului de studenti Tnmatriculati in anul | de studii la programul
de studii universitare de masterat Comunicare publicitard in medii digitale
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e Studenti inmatriculati n anul | de studii

Graficul indica o crestere a numarului de studenti inmatriculati Tn anul | la programul de
studii universitare de masterat Comunicare publicitard in medii digitale, de |la 44 de studenti in
anul universitar 2024-2025 la 57 in 2025-2026. Aceasta evolutie sugereaza o consolidare a
interesului studentilor pentru acest program de studii, precum si o capacitate sporita de
atragere a candidatilor de la un an la altul.

2.2. Numarul de candidati la procesul de admitere

Anul Numar de candidati* / numar de locuri Numar de candidati* / numar
universitar finantate de la bugetul de stat total de locuri
2024-2025 1,90 0,51
2025-2026 2,79 0,89

*Candidati eligibili care au avut ca primd optiune programul de studii universitare de masterat

Comunicare publicitard in medii digitale la sesiunea de admitere din luna iulie.

Tabel 1. Numarul de candidati la procesul de admitere, raportat la numdrul de locuri finantate de la bugetul de stat
disponibile, respectiv la numdrul total de locuri

Datele privind admiterea la programul de studii universitare de masterat Comunicare
publicitard in medii digitale arata o crestere a interesului candidatilor de la un an universitar la
altul. Raportul dintre numarul de candidati eligibili si locurile finantate de la bugetul de stat creste
de la 1,90 in anul universitar 2024-2025 la 2,79 in 2025-2026. In acelasi timp, raportul dintre
numarul de candidati si numarul total de locuri ramane subunitar, desi inregistreaza o crestere
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semnificativa (de la 0,51 la 0,89). Aceasta evolutie sugereaza ca, desi interesul pentru program
este in crestere, nu toate locurile disponibile sunt ocupate.

1.1. Universitatea de provenienta

Repartizarea studentilor inmatriculatiin anul universitar 2025-2026 in
anul I de studii universitare de masterat la programul Comunicare
publicitara in medii digitale, in functie de universitatea de provenienta

Universitatea de
Vest din Timisoara;
94%

Universitatea ,,Babes-Bolyai”
din Cluj-Napoca; 2%

Universitatea Nationala de Arte
din Bucuresti; 2%

Universitatea de Medicina si Farmacie
,Victor Babes” din Timisoara; 2%

Repartizarea studentilor in functie de universitatea de provenienta arata ca majoritatea
studentilor Tnmatriculati Tn anul | la programul de studii universitare de masterat Comunicare
publicitard in medii digitale provin de la Universitatea de Vest din Timisoara (94%) si doar 6%
dintre absolventi provin de la alte universitati din Timisoara si din tara. Aceasta structura indica
faptul ca programul este ales, in principal, de absolventii proprii care isi continua studiile tot in
cadrul UVT atragand intr-o masura limitata candidati proveniti din alte centre universitare.

1.2. Domenii de studii universitare absolvite

Repartizarea studentilor inmatriculatiin anul universitar 2025-2026 in
anul | de studii universitare de masterat la programul Comunicare
publicitara in medii digitale, in functie de domeniul de studii
universitare absolvit

Limba si literatura; 7%
Arte plastice,
decorative si design; 7%
Marketing; 3%

Alte domenii; 11%
Stiinte ale
comunicarii; 72%
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Repartizarea studentilor in functie de domeniul studiilor universitare absolvite arata ca
majoritatea studentilor inmatriculati la programul de studii universitare de masterat Comunicare
publicitard in medii digitale provin din domeniul Stiinte ale comunicdrii (72%), ceea ce indica o
continuitate clara a parcursului academic. Totodata, la acest program de studii sunt inmatriculati
si absolventi ai altor domenii de studii, precum Limba si literatura, Arte plastice, decorative si
design, Marketing etc., fiecare cu ponderi mai reduse.

1.3. Ultimele studii absolvite

Repartizarea studentilor inmatriculatiin anul universitar 2025-
2026 in anul | de studii universitare de masterat la programul
Comunicare publicitara in medii digitale, in functie de nivelul

ultimelor studii absolvite

Studii
universitare de
masterat
2%

Studii
universitare de
licenta
98%

Repartizarea studentilor in functie de nivelul ultimelor studii absolvite arata ca aproape
toti studentii inmatriculati (98%) sunt absolventi ai ciclul de studii universitare de licenta, in timp
ce doar 2% au absolvit anterior un program de studii universitare de masterat. Acest lucru indica
faptul ca programul de studii universitare masterat Comunicare publicitard in medii digitale este
urmat, in principal, imediat dupa finalizarea ciclicului de studii universitare de licenta, ca o
continuare fireasca a parcursului educational.
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2. Date statistice privind parcursul studentilor
2.1. Promovabilitate

Procentele de promovabilitate a studentilor de la programul de studii
universitare de masterat Comunicare publicitard in medii digitale

100.00%

2024-2026

mm Anul |

mmw Anul Il = Absolventi*

90.90%

=@=|Viedia FSGC

*Absolventi cu examen de finalizare promovat in promotia curentd.

Anul Il

Absolventi cu examen de finalizare
promovat in promotia curenta

Promotia Anul |
. Procentual la . Procentual la
Numeric | Procentual* . Numeric | Procentual* .
nivelul FSGC* nivelul FSGC*
2024-2026 44 40 90,90% 85,71% - - -

*Raportat la anul | de studii.
Tabel 2. Procentele de promovabilitate a studentilor de la programul de studii universitare de masterat Comunicare
publicitard in medii digitale

Procentul de promovabilitate in anul al ll-lea de studii este foarte ridicat (90,90%),
depasind media inregistrata la nivelul facultatii (85,71%). Avand in vedere ca programul de studii
a fost infiintat incepand cu anul universitar 2024-2025, valorile indica o evolutie initiala pozitiva,
urmand ca procentul absolventilor care finalizeaza studiile sa poata fi analizat in anii urmatori,
odata cu absolvirea primei promotii de studenti.

6

Bd. Vasile Parvan nr. 4, cod postal 300223, Timisoara, jud. Timis, Romania
Numar de telefon: +40-(0)256-592.697

Adresa de e-mail: edu@e-uvt.ro

Website: www.uvt.ro



website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

Universitatea de Vest
) i _ UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

2.2. Evolutia procentului de studenti inmatriculati pe locuri cu taxa

Procentul studentilor inmatriculati pe locuri cu taxa la programul de
studii universitare de masterat Comunicare publicitara in medii

digitale
60%
51%
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40% 36%
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13%

- -

0%

Promotia 2024-2026 Promotia 2025-2027

HAnull ®Anulll

*Sunt cuprinsi toti studentii inmatriculati, inclusiv reinmatriculati, admisi in an superior etc.

Datele indica o crestere a procentului studentilor inmatriculati pe locuri cu taxa in anul |
la programul de studii universitare de masterat Comunicare publicitard in medii digitale, de la
36% 1n promotia 2024-2026 la 51% in promotia 2025-2027. Aceasta evolutie sugereaza o cerere
mai crescuta pentru acest program de studii, inclusiv din partea candidatilor care opteaza pentru
un loc cu taxa.
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