Universitatea de Vest
UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

Analiza (auditul) programului de studii universitare
de masterat Marketing si managementul vdanzarilor

Cuprins
1. Contextul programului de studii UNIVersitare..............c.cceeevverervnsirrneisieesisensissnssesensossnsonns 2
2. Date statistice privind procesul de admitere................ccovveercerrvveriirieeeiirnennsissnennsssssnnnnns 3
2.1. Evolutia numarului de studenti inmatriculatiin anul | .......cooveeiiiiieiiiiiiciirrc e, 3
2.2. Numarul de candidati la procesul de admitere .........ccovveeeeiiiieeciiiiieerciirerecrrenee e renenes 3
2.3. Universitatea de Provenienta .......cccciieeeeiiiiieeiiiiieeiiireeeeeseeneseesrennssessenssesssenssesssennsesssennnes 4
2.4, Domenii de studii universitare absolVite ..........cceeviiiiiiiiiiiiriiiiiii 5
2.5. Ultimele studii absolVite........cccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii 5
3. Date statistice privind parcursul StUdentilor ...................ceeeueeeeeiireeiiieeireeniireesireeisnensenens 6
3.1. Promovabilitate .......cciieiiiiiiiiiiiiiiir s s e s e s s e s e s s s e nanes 6
3.2 Evolutia procentului de studenti inmatriculati pe locuricu taxa....ccc.ccoveeeeiiiieeiiiienecinnenan. 7

Lista tabele

Tabel 1. Numarul de candidati la procesul de admitere, raportat la numarul de locuri finantate

de la bugetul de stat disponibile, respectiv la numarul total de locuri ..........cooeeviieeeeeieiieciiinnnen, 3

Tabel 2. Procentele de promovabilitate a studentilor de la programul de studii universitare de

masterat Marketing si managementul VANZArilor..........ccoooiiiii e 6
1

edu@e-uvt.ro

WwWw.uvt.ro


website:%20http://www.uvt.ro/
mailto:edu@e-uvt.ro
http://www.uvt.ro/

‘-Universitatea de Vest

UNIVERSITATEA DE VEST DIN TIMISOARA

1. Contextul programului de studii universitare

Facultate:

Economie si Administrare a Afacerilor

Ciclul de studii universitare:

Masterat

Denumirea programului de studii universitare de
masterat:

Marketing si managementul vanzarilor

Tipul programului:

Profesional

Denumirea calificarii dobandita in urma absolvirii
programului de studii:

Specialist In marketing si managementul
vanzarilor

Nivelul calificarii (conform CNC/CEC): Nivel 7
Titlul acordat: Master in Marketing
Durata studiilor (in ani): 2
Numar de credite (ECTS): 120

Forma de invatamant:

Tnvatamant cu frecvents

Limba de predare:

Romana

Locatia geografica de desfasurare a studiilor:

Timisoara

Ocupatii care pot fi practicate pe piata muncii:

Specialist dezvoltare afaceri - cod ESCO
2431.5
Manager relatii cu clientii - cod ESCO 2431.6
Manager comert electronic - cod ESCO
2431.10.2

Alte ocupatii pentru care programul de studii
universitare formeaza competente:

Incadrarea programului de studii in domenii de stiinta

Domeniul fundamental:

Stiinte sociale

Ramura de stiinta:

Stiinte economice

Domeniul de studii universitare de masterat:

Marketing

Denumirea domeniului larg de studii (conform DL-
ISCED F-2013):

Afaceri, administratie si drept

Denumirea domeniului restrans de studii
(conform DR-ISCED F-2013):

Afaceri si administratie

Denumirea domeniului detaliat de studii (conform
DDS-ISCED F-2013):

Marketing si publicitate

Data expirarii acreditarii domeniului de studii:
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2. Date statistice privind procesul de admitere

2.1. Evolutia numarului de studenti inmatriculati in anul |

Evolutia numarului de studenti inmatriculati in anul | de studii la programul de
studii universitare de masterat Marketing si managementul vanzdrilor
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e Studenti inmatriculati in anul | de studii

Numarul studentilor Tnmatriculati in anul | prezinta fluctuatii moderate pe parcursul
perioadei analizate, cu valori cuprinse intre 19 si 34 de studenti. Programul porneste cu 24 de
studenti in 2018-2019, creste usor la 25 (2019-2020) si 26 (2020-2021), apoi scade la 23 (2021-
2022) si atinge minimul de 19 studenti in 2022-2023, reprezentand o reducere de 27% fata de
maximul de pana atunci. Se observa o recuperare semnificativa in perioada 2023-2025 31 de
studenti (2023-2024) si 34 de studenti (2024-2025), cel mai ridicat nivel din intreaga perioada,
reprezentand o crestere de 79% fata de minimul din 2022-2023. Ultima perioada (2025-2026)
inregistreaza o scadere la 23 de studenti, revenind la nivelul din 2021-2022.

2.2. Numarul de candidati la procesul de admitere

Anul Numar de candidati* / numar de locuri Numar de candidati* / numar
universitar finantate de la bugetul de stat total de locuri
2024-2025 1,33 0,40
2025-2026 0,87 0,26

*Candidati eligibili care au avut ca primd optiune programul de studii universitare de masterat

Marketing si managementul védnzdrilor la sesiunea de admitere din luna iulie.

Tabel 1. Numdrul de candidati la procesul de admitere, raportat la numdrul de locuri finantate de la bugetul de stat
disponibile, respectiv la numdrul total de locuri

Pentru anul universitar 2024-2025, raportul dintre numarul de candidati eligibili si locurile
finantate de la bugetul de stat este de 1,33, indicand o competitie moderata. Raportul fata de
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numarul total de locuri este de 0,40, sugerand cd programul acoperd aproximativ 40% din
capacitatea totald prin candidati cu prima optiune. in anul universitar 2025-2026 se observa o
scadere semnificativa, cu raportul ajungand la 0,87 candidati per loc bugetat si 0,26 per total
locuri.

2.3. Universitatea de provenienta

Repartizarea studentilor inmatriculati in anul universitar 2025-2026 in anul |
de studii universitare de masterat la programul Marketing si managementul
vénzdrilor, in functie de universitatea de provenienta

Universitatea de Vest din
Timisoara; 87%

Academia de Muzica, Teatru
si Arte plastice; 5%

Universitatea ,Stefan cel
Mare" din Suceava; 4%

Programul de studii universitare de masterat Marketing si managementul vanzarilor
atrage in principal studenti din Universitatea de Vest din Timisoara, care reprezinta 87% din
totalul studentilor inmatriculati in anul | al anului universitar 2025-2026. Restul de 13% provine
din alte institutii: Academia de Muzica, Teatru si Arte plastice (5%), Universitatea ,,Politehnica”
din Timisoara (4%) si Universitatea ,Stefan cel Mare” din Suceava (4%).
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2.4. Domenii de studii universitare absolvite

Repartizarea studentilor inmatriculatiin anul universitar 2025-2026 in
anul | de studii universitare de masterat la programul Marketing si
managementul vénzdrilor, in functie de domeniul de studii universitare
absolvit

Stiinte ale comunicarii; 9%

Economie si afaceri

. . Camo
internationale; 13% Alte domenii: 26%

Management; 22%

Marketing; 30%

Studentii Tnmatriculati la programul de studii in anul universitar 2025-2026 provin din
domenii relativ diverse, dar cu o concentrare moderata in domeniul de specialitate.

Marketing reprezinta 30%, indicand ca aproximativ o treime din studenti au pregatire de
baza Tn domeniu. Urmeaza alte domenii (26%), Management (22%), Economie si afaceri
internationale (13%) si Stiintele comunicarii (9%).

Distributia indica ca programul atrage atat candidati cu pregatire specifica in marketing
(30%), cat si din domenii economice conexe si alte arii, reflectand caracterul aplicativ si
interdisciplinar al marketingului, care permite integrarea studentilor din diverse background-uri.

2.5. Ultimele studii absolvite

Studentii Tnmatriculati la programul de studii universitare de masterat Marketing si
managementul vanzarilor in anul | al anului universitar 2025-2026 provin in proportie de 100%
din studii universitare de licenta.
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3. Date statistice privind parcursul studentilor
3.1. Promovabilitate

Procentele de promovabilitate a studentilor de la programul de studii
universitare de masterat Marketing si managementul védnzdrilor

100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00% 100.00%

88.46%
88.00% 6.96% 87.10%
67.65%
64.529
60.87% . 63. %%
9%
42.11%
36.00%
2018-2020 2019-2021 2020-2022 2021-2023 2022-2024 2023-2025 2024-2026
B Anul | = Anul Il = Absolventi* ==@==Media FEAA

*Absolventi cu examen de finalizare promovat in promotia curentd.

Anulll Absolventi cu examen de finalizare
promovat in promotia curenta
Promotia Anul | Procentual
. . ) Procentual la
Numeric | Procentual* la nivelul Numeric | Procentual* .
nivelul FEAA*
FEAA*
2018-2020 24 16 66,67% 87,03% 9 37,50% 62,63%
2019-2021 25 22 88,00% 87,19% 9 36,00% 55,69%
2020-2022 26 23 88,46% 84,07% 15 57,69% 51,53%
2021-2023 23 20 86,96% 80,65% 14 60,87% 54,84%
2022-2024 19 12 63,16% 78,81% 8 42,11% 59,53%
2023-2025 31 27 87,10% 79,07% 20 64,52% 62,59%
2024-2026 34 23 67,65% 84,41% - - -

*Raportat la anul | de studii.
Tabel 2. Procentele de promovabilitate a studentilor de la programul de studii universitare de masterat Marketing
si managementul vénzdrilor

Promovabilitatea din anul | in anul |l prezinta variabilitate foarte mare, cu valori intre
63,16% si 88,46%. Promotia 2018-2020 inregistreaza 66,67% (16 din 24 studenti), semnificativ
sub media FEAA (87,03%). Urmeaza o imbunatatire in perioada 2019-2022, 88,00% (2019-2021),
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88,46% (2020-2022) si 86,96% (2021-2023), situandu-se la nivelul sau peste media facultatii. Se
observa o scadere la 63,16% pentru promotia 2022-2024 (doar 12 din 19 studenti). Ultima
promotie completa (2023-2025) prezinta o recuperare la 87,10% (27 din 31 studenti), peste
media facultatii. Promotia 2024-2026 inregistreaza 67,65% (23 din 34 studenti), din nou sub
media FEAA (84,41%).

Tranzitia din anul Il catre absolvire in promotia curenta prezinta valori de relativ scazute,
intre 36,00% si 64,52%. Se remarca rate scazute in primele doua promotii: 37,50% (2018-2020 -
doar 9 din 24 studenti) si 36,00% (2019-2021 - 9 din 25 studenti). Urmeaza o imbunatatire
treptata, 57,69% (2020-2022 - 15 din 26), 60,87% (2021-2023 - 14 din 23), apoi 0 noua scadere
la 42,11% (2022-2024 - doar 8 din 19 studenti), si o recuperare la 64,52% (2023-2025 - 20 din 31
studenti).

3.2. Evolutia procentului de studenti inmatriculati pe locuri cu taxa

Procentul studentilor inmatriculati pe locuri cu taxa la programul de
studii universitare de masterat Marketing si managementul
vdnzdrilor
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*Sunt cuprinsi toti studentii inmatriculati, inclusiv reinmatriculati, admisi in an superior etc.

Tn anul 1, procentele oscileazd intre 5% si 50%. Maximul de 50% se inregistreazd in
promotia 2020-2022, urmat de 43% (2021-2023), apoi o scadere la 5% (2022-2024. Urmeaza o
crestere la 19% (2023-2025), 37% (2024-2026) si 31% (2025-2027). in anul I, procentele variaza
intre 7% si 32%: 32% (2020-2022), 27% (2021-2023), 14% (2022-2024), 7% (2023-2025), 31%
(2024-2026), in functie de abandon sau de studentii reinmatriculati.
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